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经济视角下中药现代化及中药国际化的发展研究
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方式，对实践内容进行整合后做出相应的建议和推动，这样才
能保证现代数据背景下传媒经济学的发展。传媒经济学研究
作为跨学科的典范，面对普遍存在的问题应能动地解决，要保
证既能尊重各自学科的研究范式，又能对对方学科做出新的
解释，研究者只有在不断熟悉掌握不同领域范式并能够熟练
运用其中一门学科的研究方法的状态下，才能改善目前的数
据时代经济研究。除此之外，研究者应随时关注数据时代的
信息变化，通过多种研究方法与范式的齐头并进，从而促进良
性循环发展，以更有机地将数据技术与传媒经济相结合。
四、小结
总而言之，在现代数据背景下，传媒创新的实践不断应

用到各个领域，无论是网络、媒体，还是移动端，近年来的传
媒创业案例都层出不穷，不仅为相关学术研究提供了大量议
题，对产业变化而出现的各种实际问题也提供了较为明确的
解决方向，其次，在研究过程中，还应当进一步驱动传媒经济
学研究的内容创新和传媒创业工作，以保证在未来的发展
中，数据时代能为传媒经济学的研究提供更便捷的方式，传
媒受众也将因此而成为传媒学发展的研究主题，以期在不远
的将来，传媒经济学的发展会与数据时代共同进步，为促进
我国社会主义发展添砖加瓦。
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　　摘要：传统中药对于我国经济发展有着重要的意义，同时也是世界医药学体系的重要组成部分。但是在目前的
中药发展现状中，普遍存在一定的问题，即中药目前在国内使用较为广泛，但是对于走向现代化和国际化，仍然处在
初级阶段，使得中药国际化的发展进程缓慢，无法做到全面提高，因此在目前的中药国际化发展进程中，需要全面提
高其发展效率，使得中药现代化和国际化的情况不仅停留在初级产品当中，同时向着高级产品全面发展。
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　　我国传统中药有着几千年的历史，对于我国的医疗事业
有着重要的帮助，但是在目前中药的现代化发展进程中，由
于受到西药国际化的影响，发展缓慢，较多的中药治疗手法
仍然存在于原始阶段，无法与全面发展的科学技术相融合，
因此对于中药发展，首先需要帮助其与现代科学方法相结
合，做到全面提高的作用，其次对于目前的发展，想要使中药
系统得到全面的发展，需要使其做到与世界接轨，从而使得
中药国际化发展，以此来保证中药系统的全面提高［１］。
一、中药现代化发展中遇到的问题
１．中药产业的研究基础薄弱且滞后，创新能力相对差
对于目前的中药发展状况，存在较多的问题。首先在中

药的现代化过程中，中药产业的基础研究薄弱，与西药研究
相比，目前中药的基础研究仍然处在初级阶段，同时对于中

药体系，中药的理论和发展教育较为缺乏。同时对于中药发
展，大部分中药制药仍处在初级产品，只是执行简单的重复
制作，对于深度研究有所缺乏。同时目前的中药企业规模较
小，企业中的管理和发展水平较低，无法做到全面提高，中药
的现代化发展水平较低。
２．现代科学理论难以表达传统中药的内涵
对于中药发展，想要全面的发展首先需要对中药知识进

行普及教学，从而保证其可以得到全面的研究和提高。但是
在目前的发展过程中，首先对于中药知识教育力度较小。在
普遍进行的中药知识教学中多为基础知识教学，不利于中药
体系的研究和发展。同时最重要的问题是，目前的科学理论
引导下，较多的中药药效学、药理学、毒理学知识无法使用科
学的方式进行解释，使得中药在研究方面受到阻碍，无法进
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一步提高。
３．资源保护不力，严重影响中药产业的可持续发展
中药发展与西药不同。对于西药，其多为化学药物调

配。但是对于中药，主要由中药资源进行提炼制作而成，两
种有着本质的区别。因此对于中药发展，中药资源有着重要
的意义。但是目前的中药资源，由于过度开发和盲目出口，
使得中药储备量在逐渐下降。同时由于农药的大面积使用，
使得较多的中药材具有农药残留超标的问题，无法使用。并
且受到环境污染问题的影响，较多中药材濒临灭绝和无法使
用，对于中药的资源有着重要的影响。
４．知识产权保护不力，没有自主制定相应的国际标准
对于中药发展，中药知识是其发展提高的重要基础。因

此对于中药，形成相应的医疗体系知识有着重要的意义。但
是在我国目前的中药发展过程中，存在较为严重的问题是对
知识产权保护力度不够。对于中药现代化发展，需要进行较
为全面的提高和研究，但是在目前的发展过程中，忽视中药
的管理标准，无法做到全面提高。
二、中药现代化的新进展
１．整体观认识在提高
在中药的现代化发展过程中，想要全面发展和提高需要

学习西药方法。同时对于中药发展，全面效仿西药有着一定
的阻碍作用。因此对于中药现代化发展，遵循中药发展趋
势，全面提高和研究中药内涵，提高认知高度对于中药有着
重要的意义。
２．中药多成分与药效研究在加强
对于中药运用，其并非单一用药即可完成全面的好转，

中药在进入机体后会根据机体变化而产生不同的作用。对
于中药使用，需要结合较多的知识进行全面的使用，因此对
于中药现代化发展，将其中药成分和药性进行简单化和普及
化有着重要的意义。同时也是加强中药现代化的重要组成
部分，对于中药的发展和提高有着重要的意义。
三、中药国际化存在的问题
１．中药的标准化水平低
在中药的国际化发展过过程中，有着较多的步骤和过

程，在此当中较为重要的即是中药的标准化水平。对于中
药的国际化发展，首先需要具有标准化，才可以全面的完成
现代化转变，从而进入国际化。未完成标准化的制定，无法
全面得到世界各卫生组织认可，同时对于标准化问题，可以
全面提高中药的制作和运用情况。标准化流程可以帮助中
药行业得到全面的提升，其中较为重要的问题即是生产力
问题和安全性问题［２］，统一的标准可以保证生产力的全面
提高，因此对于中药国际化，制定统一标准是重要的问题
之一。
２．缺乏国际化的大型中药企业
对于中药发展，在目前的发展过程中，中药企业有着重

要的作用。但是对于目前的中药企业，受到中药行业的影
响，中药企业发展缓慢，所以中药受到的影响较大，在中药发
展过程中，较为综合的中药企业有着重要的发展意义。加大
中药企业的建设，使其具有全面完善的制度和流程对于中药
行业发展有着重要的意义。
３．缺乏清晰的自身发展战略
对于企业发展，清晰的发展路线有着重要的意义，在企

业的发展过程中，制定全面良好的发展战略非常重要。所以
对于中药发展，缺少发展战略，使得中药发展较为缓慢，无法

全面达到国际化进程。
四、中药国际化可采取的对策
１．中药国际化必须依靠中药现代化
对于中药的国际化发展，首先需要具有全面的标准化要

求，在制定良好的标准化要求后，可以全面实施现代化进程。
对于中药，使其全面进入现代化有着重要的意义，中药的现
代化发展可以有效的保证其融合科学技术水平，使其做到完
美的提高。因此对于中药发展，想要走入国际化，首先需要
进行现代化，从而做到全面提高［３］。
２．重视中药管理国际化
对于中药企业，想要做到国际化发展，首先需要做到的

是国际化的管理，只有在中药企业做到国际化的管理实施才
可以保证企业具有国际化的竞争力。因此对于中药企业的
国际化管理，需要制定国际统一要求的管理标准，使其可以
具有国际性［４］；其次在进行国际化管理的过程中，需要学习
更好的国际经验，从而帮助中药企业做到全面的提高和
发展。
３．实行中药国际营销策略
市场是动态的，随着营销的努力而变革。营销的效果会

使企业以合适的时间、地点、方式、产品和服务去达到顾客的
要求，使企业获得相应的收益［５］。中药的国际化发展也不例
外，只是国际化发展中面对的是国际市场不同的环境，对营
销的要求也更高，需要企业具有更高的营销技巧，选择合适
的营销策略［６］。
五、总结
综上所述，中药现代化及中药国际化要顺利发展，需要

不断继承和发扬中医药的各种基础理论知识，需要结合现代
药理学、药效学、毒理学的知识和发展先进的现代医药学技
术，同时加强多方面交流和沟通。从而使中医药产业在结构
和产品的类型上进行调整，并且建立符合国际市场接受和认
可的医药学标准评价体系，研发具有独立自主知识产权的中
药进入国际医药市场［７］，振兴我国中医药事业。
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